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Abstract: This study proposes an analysis of televised debates for presidential elections in
Romania, in November 2014 and December 2009, from the perspective of functional theory of
political campaign discourse (Benoit 2014). Using a functional analysis, this article examines
the relationship between discursive functions of televised debates (acclamations, attacks and
defenses). The particular mode in which social players use the three discursive functions in the
debate can be used by voters to decide which of the candidates is preferred. From this
standpoint, the functional theory of political discourse can be regarded as strategic positioning
of social actors in the semiotic act of televised debate. The results show similarities in terms of
distribution of discursive functions in all of these televised debates analyzed. Our study confirm
the results obtained in previous studies and could suggest a political communication culture
focused more on attack rather than on defense strategy. The findings of the present study do not
fully confirm the assumptions of functional theory. Some cultural particularities — how cultural
context defines the rules of the political dialogue, particularities relating to type of
acclamations, attacks or defenses in different cultures, the role of the moderator, the quality of
the questions submitted to candidates and so on, may cause the cultural variability of the results
(Holtz-Bacha and Kaid, 2011). Still, our study shows similarities with the results obtained in
other countries, and highlights on potential differences, which challenges the functional theory
assumptions. | explain that the functional analysis of political discourse can be regarded as an
instrument that helps us diagnose the discursive behaviour of social actors during televised

debates, the civilisation of dialogue in the local political life.
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1. Introducere

Dezbaterile televizate sunt considerate “superioare altor forme de comunicare” (Pfau,
2002: 251) si pot fi privite ca o formd speciald de comunicare care ne dezvaluie, pe de o parte,
relatia actorlor sociali cu limbajul, iar pe de altd parte, exprima capacitatea acestora de a intelege
alteritatea. Prin urmare, dezbaterile televizate rdman forme esentiale de comunicare pentru
functionarea unei democratii (Coleman, 2000: 1; Beciu, 2009: 139-140) si pot fi oportunitatea
ideald a candidatilor pentru a institui in fata publicului anumite modele de interpretare a realitatii,
pentru a-si impune controlul si reprezentarile simbolice ale situatiei de comunicare in campul
politic. In aceste conditii, discursul mediatic exploateaza in primul rand dimensiunea
spectaculara a dezbaterii, dar nu trebuie neglijata dimensiunea generativa a acestui gen
discursiv. In metabolismul dezbaterii putem observa modele de comportament discursiv care se
pot generaliza in spatiul public. Din acest motiv, dezbaterea televizatd poate fi privitd ca un
diagnostic al civilizatiei dialogului in viata politicd autohtona. In aceeasi ordine de idei, Camelia
Beciu afirma ca orice “dezbatere electorala (sau orice alt produs mediatic) este un spatiu
comunicational relevant si pentru cultura publica a societatii” (2015: 262). Din acest punct de
vedere, lucrarea este o pledoarie pentru reconfigurarea dialogului in interactiunile discursive din
spatiul public roméanesc, cu precadere in dezbaterile televizate, pentru constructia unui dialog
autentic, “viu”, unde firescul si aspectul deliberativ s poata fi considerate norme discursive.

Am structurat acest articol dupd cum urmeaza: in sectiunea urmatoare vom prezenta o
scurta introducere in teoria functionald a discursului politic. Sectiunea a treia (3) descrie
metodologia de cercetare. In sectiunea urmitoare (4), prezentim rezultatele cercetirii, urmate de
o discutie in sectiunea cinci (5). Ultima parte a lucrdri, sectiunea a sasea (6), este dedicata

concluziilor.

2. Teoria functionali a discursului campaniilor politice
O abordare functionala a discursului campaniilor politice permite recuperarea dimensiunii
strategice a oricdrui act si formd de comunicare (Beciu, 2015: 260), cu atat mai mult in situatia

dezbaterilor televizate. Pana la urma, mesajele politice si declaratiile emise de catre actorii
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sociali in timpul dezbateri vizeaza un singur scop: castigarea alegerilor. Acest articol se bazeaza
pe premiza cd dezbaterile politice televizate sunt interactiuni verbale competitive, conflictuale.
Plecand de la aceastd premiza, o abordare functionald pentru analiza dezbaterilor politice pare
adecvatd. Vom pleca de la cele cinci axiome ale teoriei functionale a campaniilor politice
formulate de Benoit (2014: 9-19):

1) Votul este un act comparativ;

2) Candidatii trebuie sa se distinga de ceilalti oponenti;

3) Mesajele din campania politica permit candidatilor sa se distinga (sa-si afirme identitatea);

4) Candidatii instituie dezirabilitatea (se pozitioneaza pe scala preferabilitatii) prin trei functii

discursive: aclamatii (A1), atacuri (A2), aparari (A3);

5) Discursul campaniilor electorale vizeaza doua teme: politici (P) si caracter (C).

Prima axioma presupune o anumitd competentd a cetdfenilor, care se orienteaza si iau
decizii privind preferabilitatea unui candidat pe baza unui act comparativ. Urmatoarele doua
axiome vizeaza constructia identitara a candidatilor. A patra axioma se refera la instrumentele
discursive pe care candidatii le au la indeména pentru a se pozitiona favorabil pe scala
preferabilitatii. Ultima axioma, a cincea, trebuie descifratd in sensul cd atunci cand vorbim
despre “Caracter” ne referim la asertiuni care vizeaza imaginea candidatului, iar atunci cand
vorbim despre “Politici”, ne referim la temele aflate in dezbatere.

Dupa cum am afirmat mai devreme, in teoria functionala a discursului politic, candidatii se
pozitioneaza pe scala preferabilitatii prin intermediul a trei functii discursive: aclamatii, atacuri si
aparari. Aclamatiile sunt enunturi pozitive care vizeazd promovarea imaginii de sine, cresterea
dezirabilitatii candidatului. Atacurile sunt interventii discursive care vizeaza afectarea imaginii
celuilalt, reducerea dezirabilitatii sale (Benoit, 2011). Apdrarile sunt enunturi care resping
atacurile oponentului si pot afecta preferabilitatea candidatului (Benoit, 2014). Cele trei functii
discursive se stimuleaza si conditioneaza reciproc (Benoit and Wells, 1996: 112). Benoit si Airne
au remarcat faptul ca “aceste trei functii lucreazad impreuna, ca o forma informala a analizei cost-
beneficiu: aclamatiile cresc beneficiile, atacurile cresc costurile oponentului si apararile reduc
costurile candidatului atacat” (2005: 226). Cei doi autori sugereazd o abordare strategica a
schimbului discursiv in timpul dezbaterii televizate. Cele trei functii discursive — aclamatii,

atacuri si apdrari — sunt instrumente complementare in constructia strategiilor discursive ale
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candidatilor. Candidatii se angajeaza in schimburi discursive polemice “tragand cu ochiul” la

audienta, incercand sa convinga publicul sa actioneze in favoarea lor (Hinck and Hinck, 2002).

3. Metodologia de cercetare

Acest articol propune o analizd a dezbaterilor televizate finale pentru alegerile
prezidentiale din Roménia, din decembrie 2009 si noiembrie 2014, din perspectiva teoriei
functionale a discursului campaniilor politice. Vom pleca de la ipotezele formulate de Benoit
(2014) 1n ceea ce priveste functiile discursului in campaniile politice:

HI1: Candidatii utilizeazd aclamatiile mai frecvent decat atacurile si atacurile mai mult
decat apararile.

H2: Comentariile pe tema politicilor vor fi mult mai frecvente decat cele referitoare la
caracterul candidatilor.

H3. Obiectivele generale sunt apelate mai mult pentru a aclama decat pentru a ataca.

H4. Candidatii utilizeaza idealurile (valorile) mai mult pentru a aclama decat pentru a
ataca.

HS5. Candidatii ataca mai mult s1 aclamd mai putin pe planuri de viitor decat pe obiective
generale.

Au fost testate toate cele cinci ipoteze ale teoriei functionale in cele trei dezbateri televizate
finale pentru alegerile prezidentiale din Romania: dezbaterea din 3 decembrie 2009, transmisa
simultan de RealitateaTV si Antena3, si cele din 11 si 12 noiembrie 2014, de la RealitateaTV,
respectiv BITV. Candidatii care au participat la prima dezbatere au fost Mircea Geoana (liderul
social-democrat de la acea vreme, candidat al Aliantei PSD + PC) si Traian Basescu, candidat
pentru al doilea mandat (sustinut de Partidul Democrat Liberal, PD-L). Candidatii care au
participat la cele doua dezbateri din 2014 au fost Victor Ponta (PSD), prim-ministru la cea data,
si Klaus Iohannis (liderul PNL), primar al orasului Sibiu la acea vreme. In prezent, Klaus
Iohannis este presedintele in exercitiu al Romaniei. Cele trei dezbateri constituie corpusul
analizei.

Pentru a testa ipotezele teoriei functionale, vom folosi tehnica analizei de continut, in
principal analiza continutului tematic al dezbaterilor. Cele trei functii discursive de care am

discutat mai devreme sunt grupate in jurul a doua teme principale: “Politici” si “Caracter” —
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sugerand schema de categorii a analizei de continut. Prima tema, “Politici” se compune din trei
categorii, distribuite pe baza criteriului temporalitatii: actiuni (realizari) trecute (AT), planuri de
viitor (PV) si obiective generale (OG). A doua tema, “Caracter”, este formatad de asemenea din
trei categorii: calitati personale (CP), abilitati de conducere (AC) si idealuri/ valori (I). Unitatile
de inregistrare au fost considerare afirmatiile, revendicdrile, declaratiile si argumentele
candidatilor (temele), iar fiecare tema a fost codificata pentru una din cele trei functii discursive:
aclamatii (Al), atacuri (A2), aparari (A3). Pentru prima dezbatere televizata, de la postul
Realitatea TV, din 11 noiembrie 2014, au existat 473 de afirmatii ale candidatilor: 259 de
afirmatii ale candidatului partidului aflat la guvernare (Victor Ponta) si 214 ale candidatului
opozitiei (Klaus Iohannis). In cazul celei de-a doua dezbateri analizate, de la postul B1 TV, din
12 noiembrie 2014, au fost 463 afirmatii, 252 candidatului partidului aflat la guvernare (Victor
Ponta) si 211 ale candidatului opozitiei (Klaus Iohannis). In situatia celei de-a treia dezbateri
analizate, din 3 decembrie 2009, au existat 564 de asertiuni: 299 de afirmatii ale candidatului
opozitiei (Mircea Geoana) si 265 de afirmatii ale presedintelui aflat in functie la acea vreme

(Traian Basescu).

4. Rezultatele cercetarii

Prima ipotezd este partial confirmata (candidatii folosesc strategia atacurilor mai mult
decat pe cea a apardrilor, aclamatiile ocupand pozitia intermediard). Atat in cazul primei
dezbateri analizate, cat si pentru cea de-a doua dezbatere, ordinea distributiei frecventelor pentru
fiecare tip de functie discursiva a fost similara: A2 (45.9% / 45.8%) >A1 (34.5% / 36.7%) >A3
(19.6% / 17.5%), dupa cum se poate observa in Tabelul 1. Rezultatele obtinute pentru primele
doud dezbateri au fost detaliate in alte studii (Dragan, 2016: 37-38). Atunci cand am analizat
rezultatele pentru cea de-a treia dezbatere, din 3 decembrie 2009, ordinea distributiei frecventelor
functiilor discursive este aceeasi cu cea stabilita pentru dezbaterile din noiembrie 2014 (chiar si
ordinele de marime fiind similare): A2 (44%) >A1l (38.7%) >A3 (17.3%). Candidatul puterii,
Traian Basescu, a folosit cu precadere enunturile de tip ofensiv pe tema “Politici”, subtema
“Moguli Media”, insistand in special pe episodul vizitei nocturne a candidatului opozitiei,
Mircea Geoand, la Sorin Ovidiu Vantu, principalul actionar la acea vreme a postului
RealitateaTV. Mircea Geoana a utilizat enunturile de tip ofensiv in special pe tema “Caracter”,

dar si pe categoria actiuni trecute (AT) din tema “Politici”.
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Tabelul 1. Distributia frecventelor pentru fiecare functie discursiva, in cele doud dezbateri

televizate finale din 2014 (11 si 12 noiembrie 2014, RealitateaTV, respectiv B1 TV).

Aclamatii (A1) Atacuri (A2) Aparari (A3) Total

Prima dezbatere 163 (34,5%) 217 (45,9%) 93 (19,6%) 473
- 11 noiembrie 2014 -
A doua dezbatere 170 (36,7%) 212 (45,8%) 81 (17,5%) 463

- 12 noiembrie 2014 -

¥> =20.09, p < .01 — prima dezbatere; y* = 13.59, p < .01 — a doua dezbatere

Tabelul 2. Distributia frecventelor pentru fiecare functie discursiva, in a treia dezbatere, din

3 decembrie 2009, Realitatea TV + Antena3

Aclamatii (A1) Atacuri (A2) Aparari (A3) Total

Mircea Geoanda 106 (35,5%) 142 (47,5%) 51 (17%) 299
Traian Basescu 112 (42,2%) 106 (40%) 47 (17,8%) 265
A treia dezbatere 218 (38,7%) 248 (44%) 98 (17,3%) 564
- 3 decembrie 2009 -

=351, p(=172) > .05

Testul chi-patrat, calculat pentru cele trei tipuri de functii discursive, arata diferente
semnificative in modul in care candidatii au folosit aceste functii in dezbaterile analizate: y2 =
20,09, p <.01, in prima dezbatere; respectiv y> = 13,59, p <.01, in a doua dezbatere, corelatiile
fiind semnificative pentru dezbaterile din noiembrie 2014. Acest fapt nu mai este valabil pentru a
treia dezbatere, din decembrie 2009, unde avem > = 3.51, p > .05, iar testul nu mai este

semnificativ.
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Daca reprezentam grafic frecventele functiilor discursive, pentru toate cele trei dezbateri
analizate, putem observa cu usurintd configurarea unui pattern al distributiei acestora (vezi

Figura 1), altul decét cel sugerat de prima ipoteza a teoriei functionale, respectiv: A1 > A2 > A3.

—o— 3 decembrie 2009 11 noiembrie 2014 —A—12 noiembrie 2014

Figura 1. Distributia functiilor discursive pentru dezbaterile televizate finale pentru

alegerile prezidentiale din 3 Decembrie 2009, respectiv 11 si 12 noiembrie 2014.

In ceea ce priveste a doua ipoteza, rezultatele arati ca dezbaterile se axeaza mai degraba pe
discutii referitoare la actiunile politice decat pe probleme legate de caracterul candidatilor (H2
este verificatd). Nu vom insista pe rezultatele obtinute pentru dezbaterile din noiembrie 2014.
Acestea au fost prezentate pe larg si cu alte ocazii (Dragan, 2016: 38). In cazul dezbaterilor
televizate finale din decembrie 2009, nu au fost surprize, politicienii discutand mai mult despre
“Politici” (60,6% dintre afirmatii) si mai putin despre “Caracter” (39,4% dintre afirmatii). In

aceasti situatie testul chi-patrat a fost nesemnificativ (% =.159, p =.69 > .05).

Tabelul 3. Distributia frecventelor pentru teme (3 decembrie 2009, Realitatea TV +
Antena3).

Politici (P) Caracter (C) Total

Mircea Geoanda 179 (59.9%) 120 (40.1%) 299
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Traian Basescu 163 (61.5%) 102 (38.5%) 265
Total dezbatere (D3) 342 (60.6%) 222 (39.4%) 564
- 3 decembrie 2009 -

=159, p (=.69) > .05

Tabelul 4. Structura temelor principale pe functii discursive (3 decembrie 2009, Realitatea

TV + Antena3).

Politici Caracter

AT oG PV CP AL I

A A A A A A A A A A A A A
1 1

A
1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3
Mircea 9 60 21 23 15 0 47 0 21 3 11 34 24 16

Rl w >
ol N>
N w >

Geoana

Traian 39 47 20 22 4 2 251 3 2 18 3 8 39 17 16 2 2

Basescu

TOTAL 196 66 80 42 133 47

(categori

e)

TOTAL 342 222

(teme)

Tabelul 4 prezinta rezultatele pentru testarea ultimelor trei ipoteze, in situatia dezbaterii
televizate finale din 3 decembrie 2009. Asemeni rezultatelor obtinute pentru dezbaterile din
noiembrie 2014, ipotezele H3 si H4 sunt verificate integral (Dragan, 2016: 38-39), ambii
candidati apeland mai mult la obiectivele generale si la idealuri pentru a aclama decat pentru a
ataca.

Ultima ipoteza, HS5, nu se verificd, ambii candidati folosind enunturile ofensive mai mult
pe obiective generale (15, respectiv 4) decat pe planuri de viitor (3, respectiv 1) si aclama mai

mult pe planuri de viitor (47, respectiv 25) decat pe obiective generale (23, respectiv 22).
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5. Discutii

Rezultatele ne permit sa analizam distributiile afirmatiilor candidatilor pe teme principale
si functii discursive, pentru fiecare dintre cele trei dezbateri analizate, intr-un mod comparativ.

Pentru dezbaterile din noiembrie 2014, datele aratd faptul ca Victor Ponta, candidatul care
reprezinta puterea, foloseste strategia apararilor mult mai intens decat candidatul opozitiei, Klaus
Iohannis, in situatia ambelor dezbateri: 26.6% dintre enunturi versus 11.2% dintre enunturi in
prima dezbatere, diferenta marindu-se in timpul celei de-a doua dezbateri: 24.6% dintre enunturi
versus 9% dintre enunturi. Situatia este similara pentru dezbaterea din decembrie 2009, de
aceasta data, diferentele fiind nesemnificative intre cei doi candidati (17% fata de 17,8%).

O alta concluzie, rezultd din datele prezentate in Tabelul 2: candidatul opozitiei, Mircea
Geoand, foloseste enunturile ofensive (40,1% dintre enunturi) intr-o mai mare masurd decat
candidatul puterii, Traian Bésescu (38.5 % dintre enunturi). Acest rezultat este, de asemenea,
similar cu cel obtinut in cazul dezbaterilor din noiembrie 2014. Cercetarile indica faptul ca
votantii tind sd considere atacurile pe subiecte politice mult mai acceptabile decat atacurile
asupra caracterului candidatului (Johnson-Cartee & Copeland, 1989). Din acest punct de vedere,
cu toate cad ambii candidati au folosit strategia atacurilor mai mult pe tema “Politici” decat pe
tema “Caracter”, observam ca Mircea Geoana, candidatul opozitiei (cu 23 de astfel de enunturi
ofensive pe caracterul oponentului), este mai prost plasat decat Traian Basescu, candidatul
puterii (cu numai 11 enunturi de tip ofensiv pe tema caracterului contracandidatului). Diferentele
apar semnificative daca analizam distributia atacurilor candidatilor pe teme specifice. Numai
astfel putem surprinde cum unii candidati, cu precadere cei care au castigat in ambele situatii
alegerile prezidentiale, au folosit enunturile ofensive (atacurile) pe teme conjuncturale (fie pe
votul din diaspora in dezbaterile din 2014, fie pe tema mogulilor media In cazul dezbaterii din
2009). Prin urmare, de cele mai multe ori, atacurile sunt utilizate strategic, asa cum criticile in
dezbaterile primare sunt indreptate cu precadere catre candidatul care conduce in sondaje, decat
spre alti candidati (Benoit et al., 2002).

In ceea ce priveste prima functie discursivi — aclamatiile — observam ca in cazul dezbaterii
din decembrie 2009, candidatul puterii, Traian Béasescu a folosit mai mult aceasta strategie
discursive pozitiva (42,2%) decat candidatul opozitiei, Mircea Geoana (35,5%). Datele obtinute
pentru dezbaterile din noiembrie 2014 au fost diferite din acest punct de vedere (Dragan, 2016:
39-40).
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Benoit indica trei motive pentru care candidatii s-ar putea orienta mai degraba catre
limitarea utilizarii enunturilor defensive (apararilor) si a fi cat mai ofensivi (Benoit, 2007).
Primul motiv este acela ca enunturile defensive pot tine un candidat ,,in afara” mesajului, datorita
faptului ca atacurile sunt cel mai probabil elaborate pentru a aborda slabiciunile partenerului de
interactiune discursive. Al doilea este acela cd enunturile defensive pot crea impresia cd un
candidat este mai degraba reactiv, decat proactiv. Al treilea indica faptul ca enunturile defensive
au potentialul de a aminti sau informa votantii de posibilele slabiciuni ale candidatilor. Din acest
punct de vedere, daca pentru dezbaterile din noiembrie 2014 am putut formula o concluzie
limpede, respectiv aceea ca Victor Ponta, candidatul puterii, era mai prost plasat decat
contracandidatul sdu, Klaus Iohannis (Dragan, 2016: 40), pentru dezbaterea din decembrie 2009
nu putem formula o astfel de concluzie.

Intr-un studiu recent (Drigan, 2015), am incercat si explicim procentul relativ ridicat al
enunturilor de tip defensiv (aparari) in dezbaterile televizate din Romania (aproximativ 18% din
totalul enunturilor) comparativ cu datele obtinute in alte tari (5-10% din totalul enunturilor).
Acest fapt trebuie corelat cu numarul mare al interventiilor discursive de tip ofensiv (46% in
2014, respectiv 44% 1n 2009), comparativ cu o medie de 35% a acestui tip de interventii in alte
state (Benoit, 2014). Diferentele pot fi explicate daca ludm in considerare continutul calitativ al
functiilor discursive si rolul culturii politice In mecanismul dezbateri televizate. Datele obtinute
in studiul nostru confirma rezultatele obtinute in alte studii (Cmeciu and Patrut, 2010) si pot
sugera o culturd a comunicarii politice axatd mai degraba pe strategia enunturilor ofensive
(atacurilor) decat pe cea a enunturilor defensive.

Ca limite ale cercetdrii, mentiondm constrangeri legate de: fidelitatea procedurii de
codificare, adecvarea afirmatiilor candidatilor la stilul moderatorului, modul in care contextul

cultural defineste normele dialogului politic.

6. Concluzii

Cercetatorii sustin cd modelul de analiza functionald a dezbaterilor este transferabil intre
diferitele culturi, deoarece spatiile semnatice proprii conceptelor care structureaza asertiunile
candidatilor (a aclama, a ataca, a apara) sunt izomorfe. Cele trei tipuri de interventii discursive
pot fi usor operationalizate si definite in mai multe limbi si culturi. Cu toate acestea, studiul de

fata, dar si alte studii efectuate In Europa, cum ar fi cele ale lui Isotalus (2011) in legatura cu
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dezbaterile din Finlanda, nu confirma in totalitate (asa cum ardtat mai devreme) ipotezele
analizei functionale. Unele particularitati culturale (modul in care contextul cultural defineste
normele dialogului politic, particularitati legate de definirea asertiunilor de tip aclamatie, atac sau
aparare in diferite culturi, rolul si pozitia moderatorului, calitatea intrebarilor adresate
candidatilor, etc.) pot determina schimbarea trendului rezultatelor (Holtz-Bacha and Kaid, 2011).

Prezentul studiu pune in valoare dinamica distributiei functiilor discursive — aclamatii,
atacuri, apdrari — in timpul dezbaterilor televizate finale pentru alegerile prezidentiale din
noiembrie 2014 si decembrie 2009, din perspectiva teoriei functionale a lui Benoit (2014). Asa
cum se poate observa din rezultatele cercetarii (Figura 1), am identificat un anumit pattern in
comportamentul discursiv al candidatilor in timpul confruntarilor televizate. Este vorba despre o
distributie similard a celor trei functii discursive in toate cele trei situatii analizate, indiferent de
faptul ca interactiunile discursive au avut loc in 2009 sau in 2014. Distributia obtinuta — atacuri,
aclamatii, aparari (A2 >A1l >A3) — nu este similara cu cea indicatd de Benoit (2014) in prima
ipotezd a teoriei functionale (Al >A2 >A3). Putem afirma faptul cd un astfel de rezultat al
cercetarii indicd o culturd a comunicdrii politice axatd mai degraba pe strategia enunturilor
ofensive (atacurilor). Predispozitia candidatilor pentru enunturile ofensive (atacuri), directionate
catre tema “Caracter”, in toate dezbaterile analizate, indiferent de momentul de timp in care au
avut loc, poate fi un indicator al modului in care actorii sociali inteleg sd construiasca o
civilizatie a dialogului in sfera publica autohtond. Actorii sociali implicati in dezbateri nu au
disponibilitate pentru constructiile mai mai laborioase si mai “asezate” ale enunfurilor pozitive
de tipul aclamatiilor sau apararilor, care presupun constructii mai consistente si mai argumentate,
ci prefera calea mai facila a strategiei enunturilor negative, de tip ofensiv (atacurilor).

Studiul nostru aratd similaritdti cu rezultatele obtinute in alte state, dar scoate in evidenta si
diferente semnificative, care schimba structura predictiilor teoriei functionale. Diferentele pot fi
explicate, asa cum am aratat mai devreme, daca luam in considerare codurile culturale diferite
ale culturii comunicationale romanesti. Cele trei functii discursive contribuie la evaluarea globala
a unui candidat. Modul particular In care actorii sociali utilizeaza strategic cele trei functii
discursive in timpul dezbaterii poate fi utilizat de catre votanti pentru a decide care dintre
candidati este preferabil. Din acest punct de vedere, teoria functionald a discursului campaniilor
politice poate fi consideratd un instrument de analiza adecvat al modului in care actorii sociali se

pozitioneaza strategic (unul fatd de celdlalt, fatd de continutul comunicarii, de subiectele
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abordate) in una dintre cele mai importante forme ale comunicarii politice, dezbaterile televizate

finale pentru alegerile prezidentiale.
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